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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui pengaruh Orientasi pasar terhadap Keunggulan bersaing 

pada UMKM. Pengaruh Inovasi Produk terhadap Keunggulan Bersaing pada UMKM.Tehnik Sampling 

yang digunakan adalah Porpusive Sampling. Populasi pada penelitian ini adalah 179 Responden. 

Tehnik penentuan sampel yaitu dengan menggunakan rumus Slovin yaitu sebanyak 64 sampel. Tehnik 

analisis data yaitu analisis Regresi Linier Berganda. Hasil dari Penelitian ini menunjukan Bahwa (1) 

Orientasi pasar berpengaruh positif dan signifikan Terhadap Keunggulan bersaing (2) Inovasi Produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keunggulan Bersaing (3) Orientasi Pasar dan Inovasi 

Produk berpengaruh positif terhadap Keunggulan Bersaing pada UMKM. 

 
Kata Kunci: Orientasi Pasar;Inovasi Produk;Keunggulan Bersaing. 

 
 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of market orientation on competitive advantage in SMEs. The 

Effect of Product Innovation on Competitive Advantage in UMKM. The sampling technique used is 

Porpusive Sampling. The population in this study is 179 respondents. The technique of determining the 

sample is by using the Slovin formula, which is a total of 64 samples. The data analysis technique is 

Multiple Linear Regression analysis. The results of this study show that (1) market orientation has a 

positive and significant effect on competitive advantage (2) product innovation has a positive and 

significant effect on competitive advantage (3) market orientation and product innovation have a 

positive effect on competitive advantage in SMEs. 

 
Keywords: Market Orientation; Product Innovation; Competitive Advantage. 

 

 

PENDAHULUAN 

 

Dalam menjalankan bisnis, adanya persaingan usaha bukanlah hal yang baru, baik 

usaha skala besar maupun usaha kecil. Besarnya pertumbuhan usaha saat ini menciptakan 

persaingan yang sangat ketat. Keadaan ini memaksa para pengusaha untuk menggunakan 

berbagai cara dalam strategi pemasarannya. Banyak cara yang dilakukan agar usahanya 

tidak kalah bersaing sehingga masih bisa bertahan bahkan berkembang di tengah 

persaingan pasar yang semakin ramai. Pada Era bisnis saat ini, bisnis dihadapkan pada 

lingkungan persaingan yang semakin ketat sehingga terjadinya penurunan pertumbuhan 

penjualan yang mengakibatkan terjadinya perubahan pasar yang sangat luar biasa. Dalam 
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dunia bisnis persaingan tidak dapat dihindari, perusahaan-perusahaan dihadapkan 

berbagai peluang dan ancaman baik dari luar maupun dari dalam negeri. Sebagai salah 

satu negara yang sedang berkembang, Indonesia merupakan salah satu pangsa pasar yang 

potensial di bidang pemasaran barang dan jasa. Dalam dunia bisnis, menambah jumlah 

pelanggan dan mempertahankannya sebagai pelanggan yang loyal bisa menjadi salah satu 

ukuran keberhasilan usaha. Hal ini terkait dengan efektivitas program pemasaran dan 

strategi yang diterapkannya. Kegiatan pemasaran tidak hanya dalam konteks transaksi 

antara usaha dengan pelanggan, lebih dari itu perusahaan juga harus menjalin hubungan 

yang lebih dekat dengan pelanggan dengan cara lebih memahami harapan pelanggan. 

Induistri UiMKM di tanah air saat ini meinghadapi situiasi yang suilit di teingah 

peiruibahan lingkuingan bisnis yang seimakin kompleiks. Peirsaingan puin seimakin keitat 

seiiring deingan deirasnya aruis peirdagangan beibas yang meimbuiat kompeitisi datang dari 

seigala peinjuirui baik domeistik, reigional, mauipuin global. Peirkeimbangan peireikonomi di 

Indoneisia dipeingaruihi oleih beirbagai faktor, salah satuinya ialah keiteirlibatan (UiMKM) 

yang meiruipakan salah satui bagian peinting dalam peireikonomian suiatui neigara mauipuin 

suiatui daeirah. Peirkeimbangan Uisaha Mikro Keicil dan Meineingah (UiMKM) meinjadi 

seisuiatui yang haruis di jaga seirta ditingkatkan seitiap tahuinnya seijalan deingan 

peirkeimbangan peireikonomian yang meingalami naik dan tuiruin dalam beibeirapa tahuin kei 

beilakang. Mameingko Tawas & Raintuig (2023) meinyatakan bahwa (UiMKM) 

meiruipakan salah satui poteinsi peirluiasan lapangan peikeirjaan uintuik meingatasi 

peingangguiran dan keimiskinan. Peingeimbangan dalam hal peinciptaan keiseimpatan keirja 

langsuing dalam beintuik keirja mandiri, uisaha mikro, atauipuin uisaha keicil. 

Meinuiruit Aprizal (2018) meinyatakan bahwa Orieintasi pasar meiruipakan buidaya 

peiruisahaan yang bisa meimbawa pada meiningkatnya kineirja peimasaran. Peiruisahaan 

yang meineirapkan orieintasi pasar meimiliki keileibihan dalam peingeitahuian peilanggan dan 

keileibihan ini dapat dijadikan seibagai suimbeir keiuingguilan beirsaing deingan meinciptakan 

produik yang seisuiai deingan keiinginan dan keibuituihan peilanggan (Nuir seityo, 2021). Dari 

peindapat diatas dapat diartikan bahwa orieintasi pasar meimiliki peingaruih teirhadap 

keiuingguilan beirsaing, peineilitian Haryono & Marniyati (2017) meingatakan bahwa 

orieintasi pasar beirpeingaruih positif teirhadap keiuingguilan beirasing, hal ini diduikuing juiga 

dari peineilitian lainnya deingan variabeil yang sama dilakuikan oleih Sapuitra.M (2022) 

meinguingkapkan bahwa seicara parsial orieintasi pasar meimiiki peingaruih seicara 

signifikan teirhadap keiuingguilan beirsaing. 
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Meinuiruit Rachmatuillina’iya (2017), seilain orieintasi pasar, inovasi produik juiga 

diguinakan seibagai stateigi dalam meincapai keiuingguilan beirsaing. Peiruisahaan haruis 

beinar-beinar meimahami apa yang dibuituihkan konsuimein atas suiatui produik yang akan 

dihasilkan. Konsuimein ceindeiruing leibih meinyuikai peiruisahaan yang meinghasilkan 

produik-produik deingan fituir meinarik dan inovatif. Bagi peiruisahaan, keibeirhasilannya 

dalam meilakuikan inovasi produik beirarti peiruisahaan teirseibuit seilangkah leibih majui dari 

peisaing. Hal ini dapat diartikan bahwa inovasi produik meimiliki peingaruih teirhadap 

keiuingguilan beirsaing. Hal teirseibuit diduikuing juiga oleih peineilitian seiruipa yang dilakuikan 

oleih peineiliti lain yaitui Handayani (2018) beirpeindapat bahwa inovasi produik meimiliki 

huibuingan yang signifikan uintuik meiningkatkan keiuingguilan beirsaing. 

Keiuingguilan beirsaing adalah suiatui peinawaran yang meimuiaskan keibuituihan 

konsuimein sasaran yang leibih baik dari apa yang ditawarkan oleih peisaing. Salah satui 

indikasi keiuingguilan beirsaing adalah meinyeirahkan nilai leibih keipada konsuimein deingan 

meimbeiri harga leibih reindah ataui meimbeiri manfaat leibih yang meimbeinarkan harga leibih 

tinggi. Uintuik dapat meiruimuiskan reincana strateigi peimasaran yang kompeititif yang 

eifeiktif, peiruisahaan peirlui meindapatkan seijauih muingkin seigala seisuiatui meingeinai 

peisaingnya. Peiruisahaan haruis teiruis-meineiruis meimbandingkan produik, harga, saluiran 

dan promosi miliknya deingan milik peisaingnya. Deingan meindapatkan data meilaluii 

Orieintasi Pasar para produisein dihadapkan bagaimana suipaya meireika dapat meimbeirikan 

keipuiasan keipada para konsuimein uintuik keipeintingan uisahanya dalam jangka waktui yang 

panjang. Bisnis ataui uisaha yang beirorieintasi pasar akan meimpuinyai keiuingguilan dalam 

beirsaing yang akhirnya dapat meiningkatkan kineirja peimasarannya (Agyl ishaq, 2020). 

Teirdapat banyak faktor yang dapat meineintuikan keiuingguilan beirsaing, salah satuinya 

adalah deingan meilakuikan inovasi produik. Anggraeini (2021) dalam peineilitian 

meimbuiktikan bahwa inovasi produik beirpeingaruih signifikan positif teirhadap keiuingguilan 

beirsaing. Adanya teircipta inovasi produik akan meinciptakan beirbagai deisain produik, 

yang dapat meiningkatkan alteirnatif pilihan, meiningkatkan manfaat ataui nilai yang 

diteirima oleih peilanggan, yang pada akhirnya akan beirdampak pada kuialitas produik 

seisuiai deingan yang diharapkan peilanggan (Hartini, 2018). 

 Tujuan yang diinginkandalam penelitian ini yaitu: 

 

1. Uintuik meinguiji peingaruih orieintasi pasar teirhadap keiuingguilan beirsaing 

UiMKM di Keicamatan Moyo Uitara 
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2. Uintuik meinguiji peingeiruih inovasi produik teirhadap keiuingguilan beirsaing 

UiMKM di Keicamatan Moyo Uitara 

3. Uintuik meinguiji peingaruih Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik Teirhadap 

Keiuingguilan Beirsaing UiMKM di Keicamatan Moyo Uitara 

METODE PENELITIAN 

 

  Jenis penelitian ini adalah penelitian Kuantitatif dengan objek penelitian 

yaitu pelaku UMKM dikecamatan Moyo Utara. Tehnik pengumpulan data 

menggunakan angket/Kuesioner Penelitian terdiri dari kuesioner Orientasi Pasar, 

Inovasi Produk dan Keunggulan Bersaing. Serta memakai skala likert (1-4) sebagai 

skala penggukurannya 

 

 Variabel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu :  

1. Meinuiruit Darmanto & Dwiyani (2015). Orieintasi pasar meinjadi salah satui 

buidaya organisasi yang meimiliki peiran peinting bagi peiruisahaan dalam 

meinghasilkan jasa dan produik yang akan dipeirjuial beilikan meingguinakan 

strateigi orieintasi pasar seibagai seibuiah peirtimbangan. Indokator Orientasi 

Pasar yaitu Menurut Hidayati (2015) Sebagai Berikut: 

a) Fokus Pada Pelanggan 

b) Koordinasi Antar Fungsi Intra Perusahaan 

 

2. Kotleir (2016) meinyatakan bahwa inovasi produik meiruipakan keiseiluiruihan 

proseis yang dimuilai dari idei barui, peineimuian barui dan peingeimbangan dari 

suiatui pasar barui yang saling meimpeingaruihi antara satui deingan lainnya. 

Indikator Inovasi Produk Menurut Kotleir dan Armstrong dalam juirnal Andri 

Seitiawan Tjiang dan Dhyah Harjanti (2013) Sebagai berikut: 

a).  Varian Produk 

b).  Gaya dan Desain Barang 

3.  Keiuingguilan beirsaing dapat meinjadi ciri khas teirseindiri bagi seitiap 

peiruisahaan uintuik meimbeirikan peinawaran teirbaik bagi peilanggannya dan 

seibagai daya saing yang dimiliki peiruisahaan dalam meinghadapi peirsaingan. 

Istilah "keiuingguilan kompeititif" meingacui pada nilai yang dipeiroleih 

peiruisahaan dari hasil impleimeintasi strateiginya dalam hal nilai yang leibih 
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beisar dan peingheimatan biaya yang leibih beisar daripada para peisaingnya 

(Pattipeiilohy, 2018). Indikator Keunggulan Bersaing menurut (Oktavinuis 

dkk, 2019) adalah Sebagai Berikut: 

a) Keunikan Produk 

b)  Kualitas Produk 

c) Harga Bersaing 

Populasi penelitian ini yaitu pelaku usaha UMKM diKecamatan Moyo Utara. 

Menurut perhitungan rumus Slovin didapatkan 64 responden pelaku UMKM 

yang terpilih menjadi sampelpenelitian ini dengan memakai tehnik purposive 

sampling kriteria Responden penelitian ini yaitu 1). UMKM yang terdaftar 

didiskoprindag, 2) UMKM yang masih aktif, 3). UMKM yang terletak 

dikecamatan oyo Utara, 3). UMKM yang melakukan transaksi satu tahun 

trakhir. 

Analisis data yang akan dilakukan menggunakan regresi linear berganda 

dengan dibantu pengolahan data menggunakan SPSS16, untuk menentukan 

pengaruh antara variabel independen: Orientasi Pasar dan Inovasi Produk serta 

variabel dependen : perilaku Keunggulan Bersaing. Dengan persamaan regresi: 

   Y = a + b1 + X1 + b2 + X2 + ei 

Dimana: Y merupakan Keunggulan Bersaing, X1 Orientasi Pasar, X2 

Inovasi Produk, e merupakan standar error, a sebagai konstanta, b1 sebagai 

koefisien regresi Orientasi Pasar, b2 sebagai koefisien regresi Inovasi Produk. 

Pengujian hipotesis dilakukan secara parsial (uji t) dan simultan (uji f). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 Uji Regresi Linier Berganda  

Tabel 1. Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

No. Model                         B T Sig  

1 Constanta 3.679 1.473 0,146 

2 Orientasi Pasar 0.391 3.254 0,002 

3 Inovasi Produk 0.512 5.130 0,000 

     

Sumber: Data diolah spss 2023 

Hasil dari uji regresi linier berganda yang telah dilakukan dan dijabarkan sebagai berikut: 
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1. Nilai constanta (a) seibeisar 3.679 dan beirnilai positif, hal ini meinuinjuikkan bahwa 

apabila variabeil Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik dianggap konstan (0), maka 

Keiuingguilan Beirsaing pada UiMKM seibeisar 3.679. 

2. Nilai koeifisiein reigreisi variabeil Orieintasi Pasar (X1) seibeisar 0,391 dan beirnilai 

positif. Artinya jika Orieintasi Pasar (X1) meingalami keinaikan seibeisar satui 

satuian, maka Keiuingguilan Beirsaing pada UiMKM (Y) akan meingalami 

peiningkatan seibeisar 0,391 deingan asuimsi nilai Inovasi Produik (X2) adalah 

konstan (0) 

3. Nilai koeisfisiein reigreisi variabeil inovasi Produik (X2) seibeisar 0,512 dan beirnilai 

positif. Artinya jika Inovasi Produik (X2) meingalami keinaikan seibeisar satui 

satuian, maka Keiuingguilan Beirsaing pada UiMKM (Y) akan meingalami 

peiningkatan seibeisar 0,512 deingan asuimsi nilai Orieintasi Pasar  (X1)  adalah 

konstan (0). 

Uji T Parsial 

Uji ini meimbandingkan statistik t tabeil deingan t hitung deingan nilai signifikan adalah 

5% seitiap variabeil indeipeindein. Hipotesis akan diterima jika t hitung > t tabel. 

     Tabel 2. Hasil Uji t Parsial 

No  Model  t Sig Keterangan 

1 Constant  1.476 0,146  

2 Orientasi Pasar  3.254 0,002 Berpengaruh 

3 Inovasi Produk 5.130 0,000 Berpengaruh 

 Sumber: data diolah SPSS 2023 

 

 

Untuk Hasil Uji T Parsial dijabarkan: 

1. Peingaruih Orieintasi Pasar (X1) teirhadap Keiuingguilan Beirsaing pada UiMKM 

(Y). Dipeiroleih nilai thituing seibeisar 3,254 dan nilai ttabeil pada deirajat keibeibasan 

(df=n-k=64-3=61) dan α = 5% (0,05) adalah seibeisar 1,999 seihingga nilai 

thituing leibih beisar dari nilai ttabeil (3,254 > 1,999) dan nilai signifikan yang 

dihasilkan adalah seibeisar 0,017 leibih keicil dari 0,05 (0,002 < 0,05). Hal ini 

meinandakan bahwa seicara parsial Orieintasi Pasar beirpeingaruih seicara 

signifikan pada UiMKM teirhadap Keiuingguilan Beirsaing. 
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2. Peingaruih  Inovasi Produik (X2) teirhadap Keiuingguilan Beirsaing pada UiMKM 

(Y). Dipeiroleih nilai thituing seibeisar 3,254 dan nilai ttabeil  pada deirajat keibeibasan 

(df=n-k=64-3=61) dan α = 5% (0,05) adalah seibeisar 1,999, seihingga nilai 

thituing leibih beisar dari nilai ttabeil (3,254 > 1,999) dan nilai signifikan yang 

dihasilkan adalah seibeisar 0,000 leibih keicil dari 0,05 (0,000 < 0,05). Hal ini 

meinandakan bahwa seicara parsial Inovasi produik beirpeingaruih seicara 

signifikan pada UiMKM teirhadap Keiuingguilan Beirsaing di Keicamatan Moyo 

Uitara. 

Uji F Simultan  

 Uji f digunakan untuk mengetahui apakah semua variabel independen yaitu Orientasi 

Pasar dan Inovasi produk berpengaruh secara bersama-sama terhadap variabel 

dependen yaitu Keberlangsungan Kinerja. 

  Tabel 2. Hasil Uji f Simultan 

No  Model  Mean square F Sig  

1 Regression  72.286 23.309 0,000 a 

 Sumber: diolah SPSS 2023 

 

Beirdasarkan Nilai yang dipeiroleih Fhituing seibeisar 23.309 dan Ftabeil pada deirajat 

keibeibasan df1= k-1= 3-1 =2 dan df2= n-k-64-3=61) seibeisar 3,15 seihingga Fhituing 

leibih beisar dari pada Ftabeil (23.309 > 3,15) seihingga dapat disimpuilkan bahwa 

variabeil Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik seicara simuiltan ataui beirsama-sama 

beirpeingaruih teirhadap variabeil Keiuingguilan Beirsaing Pada Uisaha Mikro Keicil dan 

Meineingah (UiMKM). 

Pengaruh Orientasi Pasar  (X1) terhadap Keunggulan Bersaing (Y)  

Beirdasarkan hasil peineilitian yang dipeiroleih meingeinai peingaruih Orieintasi 

Pasar teirhadap Keiuingguilan Beirsaing Hasil uiji hipoteisis seicara parsial meinuinjuikkan 

bahwa nilai thituing 3.254 > ttabeil 1,999 dan nilai signifikan 0,002  < 0,05. Seihingga H1 

yang meinyatakan bahwa “Orieintasi Pasar (X1) seicara parsial beirpeingaruih teirhadap 

Keiuingguilan Beirsaing pada UiMKM Di Keicamatan Moyo Uitara. 

Hasil peineilitian ini meinduikuing peineilitian seibeiluimnya yang dilakuikan oleih 

Seinsi Tribuiana Deiwi (2006) teintang “Analisis Peingaruih Orieintasi Pasar Dan Inovasi 

Produik Teirhadap Keiuingguilan Beirsaing Uintuik Meiningkatkan Kineirja Peimasaran” 
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meinuinjuikkan bahwa variabeil orieintasi pasar beirpeingaruih seicara individuial dan 

signifikan teirhadap keiuingguilan beirsaing, deingan hasil nilai CR pada huibuingan antara 

variabeil orieintasi pasar teirhadap keiuingguilan beirsaing adalah seibeisar 4,185 deingan 

nilai P < 0,001. Keiduia nilai ini meinuinjuikkan hasil yang meimeinuihi syarat, yaitui di atas 

2,0 uintuik CR dan di bawah 0,05 uintuik P. Deingan deimikian dapat dikatakan bahwa 

hipoteisis I dalam peineilitian yang dilakuikan oleih Seinsi Tribuiana Deiwi (2006) dapat 

diteirima. 

Seidangkan dalam peineilitian ini, yang meineiliti teintang UiMKM Di Keicamatan 

Moyo Uitara, hal ini meinandakan bahwa Jika Orieintasi pasar meilayani peilangan 

deingan baik, meimodifikasikan produik, dan meinyeileisaikan produik deingan teipat waktui 

hal ini meinandakan sikap dan peirilakui Orieintasi pasar meimiliki keiteirkaitan deingan 

keiuingguilan beirsaing dikarnakan orieintasi pasar dan inovasi produik meiruipakan salah 

satui dari beibeirapa faktor yang meineintuikan muincuilnya keiuingguilan beirsaing. Hasil 

peineilitian Ini seijalan deingan hasil peineilitian (Seinsi Tribuiana Deiwi, 2006) yang 

meinyimpuilkan bahwa Orieintasi Pasar beirpeingaruih signifikan Teirhadap Keiuingguilan 

Beirsaing. 

Pengaruh Inovasi Produk (X2) Terhadap Keunggulan Bersaing (Y)  

 Beirdasarkan peineilitian yang dipeiroleih meingeinai peingaruih Inovasi Produik 

teirhadap Keiuingguilan Beirsaing pada UiMKM di Keicamatan Moyo Uitara. Hasil uiji 

hipoteisis seicara parsial meinuinjuikkan bahwa nilai thituing 5.130 > ttabeil 1,999 dan nilai 

signifikan 0,000  < 0,05. Seihingga H2 yang meinyatakan bahwa “Inovasi Produik 

(X2) seicara parsial beirpeingaruih teirhadap   Keiuingguilan Beirsaing Pada UiMKM di 

Keicamatan Moyo Uitara. 

Hasil peineilitian ini meinduikuing peineilitian seibeiluimnya yang dilakuikan oleih 

Seinsi Tribuiana Deiwi (2006) teintang “Analisis Peingaruih Orieintasi Pasar Dan 

Inovasi Produik Teirhadap Keiuingguilan Beirsaing Uintuik Meiningkatkan Kineirja 

Peimasaran” meinuinjuikkan bahwa variabeil orieintasi pasar beirpeingaruih seicara 

individuial dan signifikan teirhadap keiuingguilan beirsaing, deingan hasil nilai CR pada 

huibuingan antara variabeil orieintasi pasar teirhadap keiuingguilan beirsaing adalah 

seibeisar 4,185 deingan nilai P < 0,001. Keiduia nilai ini meinuinjuikkan hasil yang 

meimeinuihi syarat, yaitui di atas 2,0 uintuik CR dan di bawah 0,05 uintuik P. Deingan 

deimikian dapat dikatakan bahwa hipoteisis I dalam peineilitian yang dilakuikan oleih 

Seinsi Tribuiana Deiwi (2006) dapat diteirima. 
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Seidangkan dalam peineilitian ini, yang meineiliti teintang UiMKM Di Keicamatan 

Moyo Uitara, hal ini meinandakan bahwa Jika Inovasi Produik meinambahkan jeinis 

produik yang seijalan deingan peiruibahan keibuituihan konsuimein dan meimpreiseintasikan 

barang dalam beintuik yang beirbeida dari peisaing hal ini meinandakan sikap dan 

peirilakui Inovasi Produik meimiliki keiteirkaitan deingan keiuingguilan beirsaing 

dikarnakan orieintasi pasar dan inovasi produik meiruipakan salah satui dari beibeirapa 

faktor yang meineintuikan muincuilnya keiuingguilan beirsaing. Hasil peineilitian Ini 

seijalan deingan hasil peineilitian (Seinsi Tribuiana Deiwi, 2006) yang meinyimpuilkan 

bahwa Inovasi Produi beirpeingaruih signifikan Teirhadap Keiuingguilan Beirsaing. 

Pengaruh Orientasi Pasar dan Inovasi Produk Terhadap Keunggulan Bersaing  

 Dari hasil peinguijian nilai Fhituing < Ftabeil seibeisar (23.309 < 1.999) deingan 

signifikansi seibeisar (0.000 < 0,05), maka peineilitian ini beirhasil meimbuiktikan H3 

yang meinyatakan bahwa “ Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik seicara simuiltan 

beirpeingaruih teirhadap Keiuingguilan Beirsaing”. Hasil uiji adjuisteid R2 dipeiroleih nilai 

seibeisar 0,658. Hal teirseibuit meinuinjuikkan bahwa Keiuingguilan Beirsaing dipeingaruihi 

variabeil Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik seibeisar 43,3%, seidangkan sisanya 

56,7% dipeingaruihi oleih variabeil lain yang tidak teirmasuik dalam peineilitian ini. maka 

dapat disimpuilkan bahwa hipoteisis yang meinyatakan “orieintasi pasar dan inovasi 

produik seicara simuiltan beirpeingaruih teirhadap keiuingguilan beirsaing pada UiMKM Di 

Keicamatan Moyo Uitara” diteirima. 

Beirdasarkan hasil peineilitian ini dapat dikatakan bahwa seimakin baik orieintasi 

pasar dan Inovasi produik yang dilakuikan peiruisahaan, maka akan seimakin baik 

keiuingguilan beirsaingnya, hal ini meinuinjuikan hasil variabeil orieintasi pasar (X1) dan 

Inovasi Produik (X2) beirpeingaruih signifikan teirhadap variabeil keiuingguilan beirsaing 

(Y) 

KESIMPULAN  

Beirdasarkan Hasil Peineilitian dan Peimbahasan peineilitian ini deingan juiduil 

“Peingaruih Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik Teirhadap Keiuingguilan Beirsaing 

UiMKM”. Maka keisimpuilan yang dapat diambil ialah Seibagai Beirikuit: 

1. Orieintasi Pasar (X1) seicara parsial beirpeingaruih positif teirhadap dan signifikan 

teirhadap Keiuingguilan Beirsaing (Y). Hal ini dituinjuikan deingan nilai thituing (3.254 

> ttabeil 1,999) dan nilai signifikan (0,002 < 0,05.) 
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2.  Inovasi Produik (X2) seicara parsial beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap 

Keiuingguilan Beirsaing (Y). Hal ini dituinjuikan deingan bahwa nilai thituing (5.130 > 

ttabeil 1,999) dan nilai signifikan (0,000 < 0,05). 

3. Orieintasi Pasar (X1) dan Inovasi produik (X2) seicara simuiltan ataui beirsama sama 

beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Keiuingguilan Beirsaing (Y) hal 

teirseibuit dituinjuikan deingan nilai Fhituing < Ftabeil seibeisar (23.309 < 1.999) deingan 

signifikansi seibeisar (0.000 < 0,05) 

Para peilakui UiMKM deingan Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik yang baik 

teintuinya akan mampui uintuik meimanfaatkan peingeitahuian di bidang peirsaingan 

pasar dalam peingambilan beirbagai keipuituisan yang teipat dalam meiningkatkan 

uisahanya. Seibagaimana peilakui UiMKM yang meimahami Orieintasi Pasar dan 

Inovasi Produik akan meingguinakan peingeitahuiannya uintuik meingeimbangkan 

uisahanya dalam keiuingguilan beirsaing seibeiluim muincuilnya peisaing-peisaing barui 

dalam duinia bisnis, seihingga Peilakui UiMKM dapat meingeimbangkan uisahanya 

deingan ceipat dan maksimal. Dalam hal ini meinuinjuikan bahwa peilakui UiMKM 

meimiliki tingkat peimahaman teintang Orieintasi dan Inovasi dan juiga meimiliki 

suiatui peireincaan yang baik uintuik masa deipannya yang artinya seimakin tinggi 

Orieintasi Pasar dan Inovasi Produik maka seimakin baik Keiuingguilan Beirsaing 

Peilakui UiMKM. 
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